“E脉通泰”文化品牌汇报材料
泰州市公路事业发展中心

根据要求，对照评价标准，现将泰州市公路事业发展中心“E脉通泰”文化品牌相关工作汇报如下：
一、文化品牌内容评价：
1、品牌内容：“E脉通泰”
品牌内涵：“E”是easy（便捷）、effiective（高效）、emotional（情感），突出了公路出行服务更便捷、更高效、更贴心的发展趋势；“脉”有脉络、连接之意，点明公路畅联城乡、推动发展的重要地位；“通”，代表公路通达；“泰”，既指泰州，又有安全康泰的意思。“E脉通泰”，谐音“一脉通泰”，寓指一路平安、通达泰州。
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LOGO释义：LOGO由形象标识和文字两部分构成，主体为英文“e”，形状类似延伸远去的公路，蓝色与红色分别寓指普通国省道与农村公路连接成网；文字部分，“e脉通泰”字形似四通八达的路网，突出品牌名称。两者共同构成品牌LOGO，寓指公路部门为实现“更好服务工作出行”，努力打造智慧、安全、便捷、畅通公路交通。整体简洁、明了，富有辨识度、易于传播。
二、文化品牌管理评价：
3、管理办法：先后制定《泰州公路文化建设纲要（2013-2016）》、《泰州公路服务品牌建设指导意见》、《泰州市公路管理处文化品牌建设实施纲要（2017-2020）》，正在制定《泰州市公路事业发展中心文化建设纲要（2021-2025年）》。
4、品牌目标：持续打造“E脉通泰”文化品牌，培植职工认同度、荣誉感和使命感。以文化促进履职尽责、以品牌实现提质增效，将泰州公路打造成召之能战、战之能胜的“交通铁军”。
5、品牌创建：
一是自然积淀，诞生朴素雏形（2011年以前）。1996年，地级泰州市成立，泰州公路“一穷二白”， 公路人默默奉献、艰苦创业，至2010年底，全市公路总里程达8696公里，公路密度提升到150公里/百平方公里。公路人的“铺路石”精神成为泰州公路文化的朴素雏形。
二是系统谋划，品牌应运而生（2011-2019年）。因公路行业改革和发展的需要，泰州公路先后召开6次文化座谈会，编印一系列文化建设文件、手册，从理念定位、视觉形象、行为识别等多个层面对文化建设目的要求、价值体系、发展方向等系统定位，2014年凝练打造“E脉通泰“文化品牌，在“十三五”期间逐步成为引领泰州公路高质量发展的强劲引擎。
三是传承发扬，文化润物无声（2020年以后）。泰州公路始终坚持文化建设，梳理形成有高度（纲领性）、有深度（内容性）、有广度（普适性）的行业文化，文化内涵更加饱满、品牌追求更加深远，通过持之以恒的文化引领和浸润获得全体职工的价值认同。
6、品牌使用：在中心机关文博展览馆、各分中心（养护工区、公路驿站）显眼位置设置品牌LOGO，在普通国省道各公路驿站宣传“E脉通泰”文化品牌。
7-8、品牌传播与反馈：对内，组织全体职工广泛自觉参与品牌创建和品牌文化传播，通过“提炼泰州公路精神、设计文化视觉标识、建设文化传播载体、制定行业行为规范、创建公路文化品牌、培育系统先进典型”等举措，有效提升“E脉通泰”的职工认同度和传播度；对外，制作《归途》《乡路》等一批微电影、微视频，在中央、部省等多层级、多渠道比赛中频获大奖，提升品牌社会知名度和影响力，起到很好的宣传效果。
9、品牌维护：与时俱进，不断根据文化建设需求、职工文化需求、工作实际需求调整、充实品牌内涵，经历了“大道通泰、行健致远”（打造“畅安舒美”出行环境）、“大道通泰、一路有我”（保安全、保畅通、强服务）、“大道通泰、E路畅享”（提高安全、便捷、温馨的公路出行服务）等三个阶段。
10、品牌集群：以“更好地服务公众出行”为核心价值观、“大道通泰，E路畅享”为共同理念，逐步形成以“E脉通泰”为总品牌的“1+4+6”品牌集群，包括“E路党旗”（党建）、“泰路啄木鸟”（公路养护）、“泰美农路”（四好农村路建设）、“银杏花”（应急保畅）的公路行业品牌，以及“一路高畅”、“千垛美路”等农路品牌，共同实现畅联城乡、推动社会经济发展。
三、组织文化体系评价：
11、文化手册：2013年，首次编制《泰州公路文化手册》，系统阐述泰州公路系统文化建设目的要求、价值体系、发展方向等；2016年，结合公路文化建设要求，开展“公路文化宣贯”；2021年，针对交通综合执法体制改革实际，第二次修订《泰州公路文化手册》。
12、基本理念：
核心价值观：更好地服务公众出行。
泰州公路文化精神：大道通泰，行健致远。
行业愿景：路畅人和，大美泰州。
追求目标：一路通泰，一路有我，一路平安。
服务精神：让公路更智慧，让服务更高效，让出行更美好。
13、应用理念：大道通泰，E路畅享。
14、文化品牌与文化理念关系：文化内敛于心，品牌外塑于形。以文化建设为引领，以品牌建设为载体，将“E脉通泰”文化品牌的精神内核渗透到工作的每个角落，提升泰州公路“软实力”和核心竞争力。
四、践行文化理念评价：
15、战略引领：从2009年起，即明确“文化兴路、品牌强路”的发展战略，文化建设、品牌建设从2014年起，已成为中心工作之一。
16、制度支撑：作为泰州公路文化的重要组成部分，制度文化具体落实在编订《泰州公路制度汇编》上。2014年，梳理已有制度，形成《泰州公路制度汇编（初稿）》，经过三次集中讨论，2015年，《泰州公路制度汇编》制定完成。2020年交通综合执法体制改革后，组织开展第二次修订工作，目前已基本完成修订。
17、单位管理：在“文化兴路、品牌强路”的战略引领下，“大道通泰、E路畅享”的理念有力促进业务工作开展，逐步实现“工程建设通江达海，干线养护稳居前列，路网服务便民惠民，农村公路省内领先”的既定目标。
18、凝聚员工：泰州公路文化建设活动得到全系统职工的广泛参与，开展了“书香公路”“道德讲堂”“公路学堂”等文化建设活动，从文化熏陶、道德情操、业务知识等方面提升职工素养，实现“自己自学、单位助学、专家领学”的三者结合，有力提高职工履职能力，加强行业发展源动力，引导职工深入践行文化理念。
19、文博工程：利用办公走廊建设文化长廊，营造良好文化氛围；机关办公地点拆墙透绿，对外开放，结合文化建设，在机关设置公路文化展示馆，起到很好的对外宣传效果。
[bookmark: _GoBack]20、文艺创作：培养自己的编剧、创作微电影，鼓励公路职工业余写作，市区分中心王亚天《乡路》等作品反映泰州公路发展，以此为剧本拍摄的微电影先后在部、省各级荣获大奖；兴化分中心夏仁茂写出长篇小说《军营十八年》……创作行业主题曲目《我们是光荣的公路人》；制作微电影《归途》《归途2》《乡路》《大雪无痕》《一路有我》，微视频《“四好农村路”·三字经》、《我希望》、《四好农路·今非昔比》等。其中，《归途》先后在江苏省委政法委第二届“平安江苏”微电影微视频中获二等奖、在中宣部宣教局和中央新闻纪录电影制片厂联合举办的“社会主义核心价值观主题微电影大赛”中获15分钟类“三等优秀作品奖”。《归途2》获“微影·我们”微电影节优秀影片奖，“中国承德•刺玫瑰”国际微电影节“最佳视觉效果奖”和“最佳摄影指导奖”。《乡路》获全国交通运输脱贫攻坚主题微视频大赛二等奖、首届全省交通运输系统微视频大赛二等奖。
21、文体活动：“书香公路”“道德讲堂”“公路学堂”等文化建设活动每年开展，从文化熏陶、道德情操、业务知识等方面提升职工素养；先后举办“公路杯”乒乓球、羽毛球、拔河比赛和趣味运动会；不定期开展“美丽公路随手拍”等形式多样的文体专题活动，邀请网友大咖参观路网指挥中心，扩大行业影响力。
22、经费保障：2009年以来，连续12年专项资金开展文化（品牌）建设活动，拍摄微电影、制作主题画册、拍摄专题片等，开展文化建设等活动。
五、文化品牌效果：
23、管理绩效：近年来，连续三次蝉联“江苏文明单位”，2017、2018年度连续两年“省市综合考评”双第一，2020年全省公路行业综合考评第二，泰州公路整体管理水平跃居全省第一方阵。从“跟跑“到“领跑”，泰州公路的社会影响力与日俱增，成为领导信任、群众信赖、职工认同的“交通先行军”。
24、员工面貌：从泰州市公路管理处到泰州市公路事业发展中心，无论机构变迁、人员流转，在“保安全保畅通强服务”的履职尽责中，在“抗台风除冰雪护出行”的为民服务中，泰州公路人始终兢兢业业、团结拼搏、砥砺前行，是领导信任、群众信赖、职工认同的“交通先行军”。
25、上级评价：中宣部宣教局局长常勃在“社会主义核心价值观主题微电影大赛”颁奖典礼上接见我中心原主任周进华，对我中心文化建设工作给予肯定。文化建设、品牌建设等工作也得到部、省、厅各级领导的高度评价。
26、外界反映：“E脉通泰”文化品牌的创建历程、品牌事迹等多次被《中国交通报》、中国改革网、《泰州日报》等媒体报道，《“四好农村路”·三字经》、《我希望》、《四好农路·今非昔比》、《品牌的力量》等一批宣传精品被“人民网”、“学习强国”APP等媒体采用和转发。
27、获奖情况：“E脉通泰”文化品牌荣获全国交通运输优秀文化品牌和全省交通运输系统扫黑除恶专项斗争特色品牌二等奖；子品牌“泰美农路”“E路党旗”先后获全国交通行业“十佳”品牌和第八届江苏交通优质服务品牌，全省交通、公路行业优质服务品牌。
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